
45 HORASDuración

Marketing internacional e 

internacionalización

Temario Resumido:

• La decisión de internacionalizarse

• Toma de decisiones sobre los nuevos mercados en los
que operar

• Estrategias de entrada a mercados internacionales

•Diseñar, implementar y coordinar el programa de
marketing global

Modalidad: Online y Presencial.


